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2010年埼玉県北本市役所に入庁。
情報・広報・財政を経て、2019年よりシティプロモー
ション・ふるさと納税担当に。
ふるさと納税で、市民提案型ふるさと納税クラウド
ファンディングの創設、寄附の使い道にシティプロ
モーションを設定するなど、寄附を地域に活かす仕組
みづくりを実施。埼玉県内寄付額４年連続１位。
2022年独立。現在、約30自治体のふるさと納税支援を
行う。

林 博司

プロフィール
PROFILE

合同会社LOCUS BRiDGE 共同代表
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返礼品の数は70万品を超える
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市町村内で付加価値を

５０％以上つけているもの

返礼品基準について
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ふるさと納税市場は1兆2,728億円
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令和元年（2019年）
法改正②
・総務大臣の指定を受ける
→返礼割合が3割以下、
   地場産品、適正な募集

平成27年（2015年）
法改正①
・控除上限額が2倍に
・ワンストップ特例制度開始

平成20年（2008年）
ふるさと納税制度開始

ふるさと納税の潜在市場は、個人住民税の総計のうち、
20％をふるさと納税可能額とし試算すると、約2.7兆円
以上がふるさと納税の潜在市場であると考えられます。
うちR6年度のふるさと納税受入総額は1兆2,728億円で
あり、単純計算では、約1.４兆円の伸びしろがあると言
えます。

※ふるさと納税に関する現況調査結果 （令和６年度実施）

R7年度見込みは良くて1.2兆円
最終着地は1.5兆円程度か
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草加市個人版ふるさと納税

2022年度
２億円

↓
2025年度着地

約22億円
埼玉県1位
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ふるさと納税とは

生まれ故郷やお世話になった地域など
応援したい自治体に「寄付」ができる制度
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なぜ、制度が生まれたのか

今は都会に住んでいても、
自分を育んでくれたふるさとに

自分の意思でいくらかでも
納税できる制度があっても良いのでは

そんな問題提起から始まり、2008年に
制度化されたのが「ふるさと納税」
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ふるさと納税の理念

出典：総務省ふるさと納税ポータルサイト
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ふるさと納税の理念

• 寄付者の意思で寄付する自治体を選べる
→寄付金の使われ方を考えるきっかけとなることを
    目指している =寄付金の使い道の発信が必要

• 生まれ故郷だけでなく、お世話になった地域や
これから応援したい地域のためになる
→「応援したい」と思ってもらえる工夫

• ふるさと納税を通して自治体をアピールする
→自分の地域を見つめ直すきっかけ
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個人版ふるさと納税の３つのタイプ

返礼品型 プロジェクト型
ガバメントクラウドファンディング

災害支援型
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プロジェクトに支援

プロジェクト型
ガバメントクラウドファンディング

2013年にふるさとチョイスが提唱した、
すべてのプロジェクトがふるさと納税の適用となる、
ふるさと納税型クラウドファンディングが
「ガバメントクラウドファンディング（GCF）」。

自治体が抱える課題解決のため、
ふるさと納税の寄付金の
使い道をより具体的に
プロジェクト化し、
そのプロジェクトに
共感した方から寄付を募る仕組み。

3440プロジェクト超

730自治体超
217億円超

掲載プロジェクト数
掲載自治体数
累計寄付金額
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GCFでできること

① 課題解決のための資金調達

② ファンの獲得

③ 地域内外への事業ＰＲ
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通常のクラウドファンディングとの違い

ガバメントクラウドファンディング 通常のクラウドファンディング

プロジェクト
オーナー

自治体
寄付者からの信頼度が高い

個人～法人
誰でもオーナーになれるため

寄付者にて安全性の見極めが必要

税控除 ふるさと納税として税額控除される
実質自己負担2,000円

税額控除対象外
例外の場合もあり

寄付額のベース 平均20,000円～25,000円
収入に応じて上限額があるため高額寄付の可能性あり

3,000円～5,000円が多い

方式 全てAll - In
寄付額は全額決済され、入金される

All-or-Nothingが多い
目標達成した場合のみ入金

利用目的 地域の課題解決や魅力の発信
個人の趣味から新規ビジネスまで

様々な目的

サイトの特徴

「ふるさとチョイス」
日本最大のふるさと納税総合サイト

約1,600自治体と連携し、ふるさと納税を募集
GCFで地域課題の解決と持続可能な

地域づくりに伴走する



Documents.Confidential ©️2024 LOCUS BRiDGE All Rights Reserved.

募集方式
選べる募集方式

最大90日間

期間終了型 金額達成型
目標金額を達成次第
寄付受付を終了する

期間が終了するまで
寄付受付を続ける

100万円以上

募集期間

目標金額
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子ども・教育分野
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文化・歴史分野
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動物・環境分野
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施設・設備分野
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医療・福祉分野
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食・食文化分野
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スポーツ・イベント関連分野
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北本市 市民提案型
ふるさと納税クラウドファンディング

寄付者
（市外・市内）

寄附

税控除

北本市
プロジェクト

提案者

提案

審査
補助金交付

プロジェクト
実現

事業の実施

対象者：北本市民、市内事業者・団体

対象となる事業：
公益性、北本市の活性化、シティプロモーションに資するもの

ふるさとチョイス掲載
広報支援
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北本市 市民提案型
ふるさと納税クラウドファンディング

合計 12事業（R６まで）
寄附件数 1,027件
寄附総額 18,391,310円
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北本市 市民提案型
ふるさと納税クラウドファンディング

合計 4事業（R7）
寄附件数 419件
寄附総額 9,003,000円
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寄付金が集まらないケース

企画・ページ制作

● 事業に携わる「人」が見えない
携わる人の熱意を写真と文章で伝える！

● 「誰のため」のプロジェクトかがわからない
誰を幸せにするためのプロジェクトなのかを伝える！

● プロジェクト自体が課題解決につながっていない
場当たり的ではなく、未来に向けて発展性のあるプロジェクトに！
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プロモーション

● プロモーション不足
プロジェクト公開からが本番！担当者の熱意が結果をもたらします！
HP掲載、SNS、関係者へのDM・ビラ配り

● 目標金額が高すぎる（寄付の見込みなし）
ターゲットを決めて寄付の見込みを立てる！
スタートダッシュが重要（30%を事前準備）

寄付金が集まらないケース
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目標金額の達成に向けて

声をかけ続ける！できること全てに取り組む！
一人でも多くの人にプロジェクトを知ってもらいましょう

効果的なプロモーション 効果

対面での寄付依頼
関係者、家族、親戚、友人、イベントなど

地銀/商工会等のネットワークに強い方からの
繋がりで、高額寄付や情報発信の協力を得られた

自治体広報誌への掲載 地域の方からの窓口寄付が増加した
Webの苦手な住民の方からの寄付に繋がった

過去寄付者へのメルマガ送付 1配信で数百万円の寄付に繋がった

SNSでの寄付呼びかけ
（個人・団体）

関係者や連携団体からの継続的な発信で寄付を獲得。
プロジェクトテーマに特化した方の発信で、プロジェクトページが広
く認知された

自治体・連携団体Webサイトの
Topページへのバナー掲載

自治体や連携団体の既存ファンや、住民・出身者にプロジェクトペー
ジを告知できた
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実際の事例をポータルサイトから
見てみましょう



【電話】
048-577-8435（代表）
【本社】
〒364-0031 
埼玉県北本市中央4-13-1 ファインライフ
北本103
【Mail】
info@locusbridge.com(代表）

GCF担当：林・野口・阪爪・殿村
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